leben.natur.vielfalt

dddddd desprogramm

BiodiversitatsCheck in Kirchengemeinden (BiCK) =

Forderschwerpunkt Friedhofe

Wirksam werden

Ehrenamtliches Engagement im BiCK




Wozu das Ganze?

* In Projekten wie BiCK steckt viel
ehrenamtliches Engagement.

* Personelle und finanzielle Kapazitaten sind
begrenzt.

* Wunsch mit dem eigenen Einsatz maoglichst
viel zu bewirken.




Wann spricht man von Wirkung?

Wenn MalRnahmen zu Veranderungen
* bei der Zielgruppe,

* in deren Lebensumfeld (auch 6kologisch)
und/oder

* in der Gesellschaft insgesamt fihren.




Wirkungslogik

Gibt an, wie das Projekt funktioniert und
welcher Schritt auf welchen folgt.

Aus Bedarfsanalyse folgt die Festlegung der
Wirkungsziele.

Aktivitaten sind keine Wirkungsziele

Handlungsansatz verbindet Bedarfe mit
Wirkungszielen
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Wirkungstreppe

Ab dieser Stufe spricht i
4 Zielgruppen verandern Bewusstsein bzw. Fahigkeiten [
r

1 Aktivitaten finden wie geplant statt




Bedarfsanalyse

1. Worin besteht das gesellschaftliche oder auch
okologische Problem, auf das das Projekt
reagieren mochte?

2. We
Pro
We

3. We

che Ursachen und Auswirkungen hat das
olem? Wer sind die Zielgruppen des Projekts?
che Bedarfe haben sie?

che Akteure sollten in das Projekt einbezogen

werden?
4.Welche Angebote unterbreitet das Projekt?
5. Welche Angebote gibt es bereits im Umfeld?
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Wirkungsziele

1. Welche Zielgruppen will
ich erreichen?

2. Was genau soll das
Projekt bei der
OOOOOO Zielgruppe verandern?

3. Zu welchen Zielen
auf gesellschaftlicher
Ebene soll das Projekt
beitragen?




SMART

1.Spezifisch (prazise und verstandlich)
2.Messbar

3.Akzeptiert (gemeinsam getragen)
4.Realistisch (moglich, nicht sicher)
5.Terminierbar (Zeitrahmen)




~Das, was wir

in das Projekt \

| investieren”

+ Mitarbeitende

+ Ehrenamtliche

» Zeit

+ Geld

+ Materialien/
Ausstattung

+ Raumlichkeiten

« Projektpart-
ner*innen

Outputs

....................................

Leistungen

Wirkungslogik

Outcomes

D Senaans

Wirkungen auf Ebene der Zielgruppe

~Das, was wir in unserem Projekt

tun bzw. anbieten und wen wir

. damit erreichen”

Erbrachte Leistungen:

Angebote und Produkte, 2.B.

- Workshops

- Dienstleistungen

+ Produkte, z.B. Printmaterialien, Ratgeber
- Training

- Beratung

Nutzung der Leistungen durch
die Zielgruppe(n)

Zufriedenheit der Teilnehmenden mit
dem Angebot

,Was wir tun”

«Das, was wir bei unserer
Zielgruppe mit unserem Projekt
| bewirken wollen”

Erreichte Personen verfiigen dber neues
Wissen oder neue Fertigkeiten,haben
ihre Fahigkeiten gefestigt oder veran-
dert, sich eine Meinung gebildet etc.

Es gibt erwlinschte Veranderungen im
Handeln der erreichten Personen.

Impacts

....................................

Wirkungen auf gesellschaftlicher Ebene

Die Lebenslage der erreichten Personen
wurde in wilnschenswerter Weise
verandert (finanzielle Situation, soziale
Sicherheit etc.).

«Das, wozu wir auf geselischaft-

licher Ebene mit unserem Projekt

\ | beitragen wollen”

Es gibt erwlinschte soziale, 6kono-
mische ... Veranderungen fiir die
Gesamtgesellschaft oder die Bevol-
kerung einer bestimmten Region
oder eines bestimmten Stadtteils.

,Was wir bewirken wollen”

Institut fiir Kirche und Gesellschaft
Evangelische Kirche von Westfalen
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Wirkung analysieren

Beitrag zur Losung

Bediirfnisse
Bedarf, Zielgruppen

Strategie, Konzept,
Ansatz

Output

Leistungen

Zielgruppen Outcome
Adressaten Wirkungen
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e Wirkung lernen: Soziale
Projekte besser
managen (skala-
campus.org)



https://www.skala-campus.org/wirkung-lernen/
https://www.skala-campus.org/wirkung-lernen/
https://www.skala-campus.org/wirkung-lernen/
https://www.skala-campus.org/wirkung-lernen/
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